Вопросы к государственному экзамену

по специализации «Международный маркетинг»
1. Маркетинг при продаже технологий на внешнем рынке.

2. Стратегии диверсификации в международном бизнесе: сущность, виды. 

3. Международные экспертные оценки конкурентоспособности экономики современной России.

4. Особенности индивидуального банковского обслуживания в странах ЕС (private banking).

5. Роль международной стандартизации и сертификации в повышении конкурентоспособности страны.

6. Стратегия, тактика и национальные стили ведения деловых переговоров.

7. Факторы развития международной логистики на современном этапе.

8. Особенности банковского маркетинга за рубежом. 

9. Техническое регулирование: сущность, основные проблемы и стратегии развития в России и зарубежных странах.

10.  Международный маркетинг: содержание и особенности.
11. Международные экономические организации и их влияние на международную маркетинговую деятельность.

12. Роль экомаркетинга в международной маркетинговой деятельности.

13. Факторы, влияющие на поведение потребителя: направления исследования и межстрановые различия (на примере В2С маркетинга). 

14. Функционирование системы SCM (Supply Chain Management) в сегменте В2В: международный опыт. 

15. Мобильная коммерция в международном бизнесе: технологии, состояние, перспективные пути развития.

16. Хозяйственный портфель ТНК: методы анализа.

17. Основные участники международного рынка рекламы – крупнейшие рекламодатели, медиа-холдинги и рекламные агентства.

18. Типы принятия потребителем решения о покупке и маркетинговые усилия  фирмы в международном маркетинге (на примере В2С маркетинга).

19. Группы источников информации. Специализированные СМИ и их роль в маркетинговых исследованиях внешних рынков

20. Товарная политика фирмы в международном маркетинге.
21.  Комплекс продвижения в международном маркетинге: BTL и ATL -реклама.

22. Особенности маркетинга услуг в России и за рубежом.

23. Значение ритейл - технологий в развитии современной торговли: мировой и российский опыт.
24. Особенности современных систем дистрибуции в ТНК.

